REGULAMIN KONKURSU
»~WRZUC NA (B)LUZ W NOWYM ROKU?”

zwany dalej ,,Regulaminem”
| Postanowienia Ogélne

. Organizatorem konkursu o nazwie: ,,WRZUC NA (B)LUZ W NOWYM ROKU?” (dalej: ,Konkurs”)
jest WYBOROWA S.A. z siedzibg w Poznaniu ul. Janikowska 23, 61-070 Poznan, wpisana do
rejestru przedsiebiorcow prowadzonego przez Sad Rejonowy Poznan — Nowe Miasto i Wilda w
Poznaniu, VIII Wydziat Gospodarczy Krajowego Rejestru Sgdowego pod numerem KRS:
0000034442, posiadajgca numer Regon 631000141, NIP: 777-00-03-038, o kapitale zaktadowym
299.510.000 ztotych, w catosci wptaconym (dalej: ,Organizator”).

. Podmiotem, ktéremu Organizator powierzyt administrowanie i przeprowadzenie Konkursu jest
agencja reklamowa: Brand Kolektyw sp. z 0.0. z siedzibg w Warszawie przy ul. Swieradowskiej 47
02-662, wpisang do rejestru przedsiebiorcéw prowadzonego przez Sad Rejonowy dla m.st.
Warszawy w Warszawie, XIl Wydziat Gospodarczy Krajowego Rejestru Sgdowego, pod numerem
KRS 0000956342, REGON 521353502, (dalej: ,Agencja”).

. Konkurs odbywa si¢ w terminie od dnia 15 stycznia 2024 r. do dnia 11 lutego 2024 r., do godziny
23559 i jest prowadzony w chatbocie na profilu Wyborowa na Facebooku
https://www.facebook.com/wyborowapolska dalej: ,Strona konkursowa”).

. Uczestnikiem Konkursu (dalej: ,Uczestnik”) moze by¢ petnoletnia osoba fizyczna mieszkajgca na
terytorium Rzeczypospolitej Polskiej, posiadajgca petng zdolno$é do czynnosci prawnych, ktéra
zaakceptuje Regulamin.

. Uczestnik moze wzig¢ udziat w Konkursie tylko jeden raz.

. W Konkursie nie mogg bra¢ udziatu pracownicy (w tym osoby swiadczgce prace na innej podstawie
niz umowa o prace) Organizatora, Agencji oraz czionkowie ich rodzin. Przez czionkdw rodziny
rozumie sie: wstepnych, zstepnych, rodzenstwo, matzonkéw i osoby pozostajgce w stosunku
przysposobienia.

. Uczestnictwo w Konkursie jest dobrowolne i nieodptatne.

. Nad prawidtowym przebiegiem Konkursu czuwa 3-osobowa komisja konkursowa powotana przez
Organizatora (dalej: ,,Komisja”).

Poprzez zgtoszenie udziatu w Konkursie kazdy Uczestnik akceptuje postanowienia Regulaminu

oraz wyraza zgode na przetwarzanie jego danych osobowych dla celéw zwigzanych z
przeprowadzeniem Konkursu i wydaniem Nagréd.

Il Zasady Konkursu

. Zadanie konkursowe zostanie opublikowane na Stronie Konkursowej dnia 15 stycznia 2024 r.


https://www.facebook.com/wyborowapolska

. Aby zgtosi¢ swoj udziat w Konkursie, nalezy w terminie jednej z edycji okreslonym w rozdziale |
niniejszego Regulaminu, za posrednictwem Strony Konkursowej:

() Zaakceptowaé Regulamin Konkursu i informacje o przetwarzaniu danych osobowych,

{l)) Podac¢ swoje imie, adres e-mail, numer telefon, kod pocztowy oraz date urodzenia w
celach przetwarzania danych osobowych na potrzeby przeprowadzenia Konkursu
przez Organizatora,

(1 Udzieli¢ odpowiedzi na pytanie ,Napisz, jak Ty wrzucisz na luz w nowym roku i wygraj!"
(dalej ,Zgltoszenie”),

(V) W wypadku otrzymania informacji e-mail od Organizatora o przyznaniu nagrody, w terminie
10 dni roboczych, poda¢ dane potrzebne do odbioru Nagrody.

. Nagrody zostang przyznane autorom najlepszych wedtug oceny Komisji odpowiedzi (Zgtoszen).
Kryteria wyboru zwyciezcéw (dalej ”Zwyciezcy/a”) to: zgodnos¢ z tematem/zadaniem
konkursowym, kreatywnosé, oryginalnos¢, nieszablonowe podejscie do tematu zadania
konkursowego. Rodzaj Nagréd opisuje rozdziat lll niniejszego Regulaminu.

. W przypadku powtarzajgcych sie tresci w Zgtoszeniach, pod uwage brane bedg Zgtoszenia
z wczesniejszg datg wystania.

. Organizator zastrzega sobie prawo do wykluczenia z udzialu w Konkursie Uczestnikéw, ktorych
dziatania sg sprzeczne z prawem, dobrymi obyczajami lub Regulaminem Konkursu, w szczegdlnosci
Uczestnikow, ktorzy:

a) nie dzialajg osobiscie, ale przez osoby trzecie lub z fatszywych kont;

b) wykorzystujg rozne aliasy (dodatkowe adresy) tego samego konta poczty elektronicznej do
wystepowania w imieniu/zgtaszania rzekomo réznych Uczestnikow;

¢) nadeslg Zgtoszenie zawierajgce tresci sprzeczne z prawem, dobrymi obyczajami, brutalne,
agresywne, obrazliwe dla Organizatora,

d) naruszajg prawa osob trzecich, jak rowniez gdy ich Zgtoszenie bedzie przedstawiaé lub
opisywac sytuacje lub zdarzenia, ktére mogg powodowac zagrozenie dla zdrowia lub zycia
ludzi lub zwierzat;

e) podejmg préby uzycia jakichkolwiek technik ztamania lub obej$cia zabezpieczen Strony
konkursowej albo wykorzystania jej luk lub wptywania w jakikolwiek inny sposéb na jej
dziatanie.

. Organizator i Agencja zastrzegajg sobie prawo do dokonania moderacji Zgtoszen, w celu
zapewnienia zgodnosci Zgtoszeh z wymogami wskazanymi w Regulaminie. Zgtoszenia, ktére
zostang zweryfikowane negatywnie, zostang usuniete i nie bedg braty udziatu w procesie wytaniania
Zwycigezcow Konkursu.

. W celu wyjasnienia watpliwosci zwigzanych z aktywnoscig Uczestnika w Konkursie, Organizator i
Agencja mogg kontaktowac sie z Uczestnikiem przy wykorzystaniu podanych przez niego sposobéw
komunikacji (np. prowadzi¢ korespondencje e-mailowg); podczas takiego kontaktu Organizator
moze oczekiwa¢ od Uczestnika podania szczegdtowych informacji dotyczacych jego udziatu w
Konkursie, a odmowa ich podania jest robwnoznaczna ze zlamaniem postanowien niniejszego
Regulaminu.

. Uczestnik z chwilg wystania Zgtoszenia do Konkursu wyraza zgode na przetwarzanie jego danych
osobowych do celéw zwigzanych z realizacjg Konkursu, rozliczeniem i wydaniem Nagréd.

. Kazdy Uczestnik z chwilg dokonania Zgtoszenia, jako autor, a w przypadku, gdyby nie byt autorem
lub wytgcznym autorem - dziatajgc jako nabywca praw autorskich od autoréw/wspodtautoréw lub
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odpowiednio licencjobiorca upowazniony przez autoréw/pozostatych autoréw do udzielania
sublicencji, udziela Organizatorowi niewylgcznej licencji do korzystania ze zgtaszanego tekstu
stanowigcego utwér w rozumieniu przepiséw Ustawy z dnia 4 lutego 1994 r. o prawie autorskim i
prawach pokrewnych (dalej ,,Utwor”), w formie zgtoszonej oraz jego fragmentéw, przerdbek i innych
opracowan na ponizszych polach eksploataciji:

a) korzystanie w ramach promocji (w tym w szczegdlnosci wykorzystywanie w materiatach
promocyjnych, wydawanie i rozpowszechnianie jako materialtdw promocyjnych, itp.),
niezaleznie od formy materiatébw lub ich wielkosci, techniki utrwalania oraz miejsca
ekspozyciji, jak réwniez od ich ilosci, naktadu, techniki sporzgdzenia i sposobu dystrybuciji;

b) umieszczanie na opakowaniach towaréw;

c) zapisywanie i odtwarzanie w pamieci komputeréw lub przesylanie za pomocg sieci
komputerowych (w tym w szczegolnosci przy wykorzystaniu sieci Internet), umieszczanie
lub wykorzystywanie w bazach danych;

d) publiczne rozpowszechnianie w sieci Internet, w szczegdlnosci poprzez zamieszczenie na
stronach WWW, w tym w mediach spotecznosciowych;

e) udzielanie sublicenciji;

f) eksploatacje na wszystkich polach eksploatacji okreslonych w art. 50 Ustawy z dnia
4 lutego 1994 r. o prawie autorskim i prawach pokrewnych, tj.:

e W zakresie utrwalania i zwielokrotniania utworu - wytwarzanie okreslong technikg
egzemplarzy utworu, w tym technikg drukarska, reprograficzng, zapisem
magnetycznym oraz technikg cyfrowg;

e w zakresie obrotu oryginatem albo egzemplarzami, na ktérych utwoér utrwalono -
wprowadzanie do obrotu, uzyczenie lub najem oryginatu albo egzemplarzy;

e w zakresie rozpowszechniania utworu w sposéb inny niz okreslony w pkt powyzej -
publiczne wykonanie, wystawienie, wyswietlenie, odtworzenie oraz nadawanie i
reemitowanie, a takze publiczne udostepnianie utworu w taki sposob, aby kazdy
mogt mie¢ do niego dostep w miejscu i w czasie przez siebie wybranym.

Udzielenie licencji nastepuje bez prawa do wynagrodzenia na kazdym z ww. pdél eksploataciji.
Udzielenie licencji jest skuteczne na terytorium wszystkich panstw swiata.

W przypadku zamiaru zbycia autorskich praw majgtkowych na polach eksploatacji niewymienionych
w Regulaminie, Organizatorowi bedzie przystugiwato prawo pierwszenstwa w nabyciu praw
autorskich majatkowych w takim zakresie.

Uczestnik udziela Organizatorowi zezwolenia na korzystanie i rozporzgdzanie wszelkimi utworami
zaleznymi do Utworu/éw oraz na udzielanie dalszych zezwolen na korzystanie i rozporzgdzanie
wyzej wymienionymi utworami zaleznymi, na wszelkich polach eksploatacji wymienionych w ust. 9
powyzej.

Z chwilg udzielenia licencji, Organizatorowi przystuguje prawo do stosowania zapozyczen
z Utworu/déw, poprzez umieszczanie jego/ich fragmentéw lub zamieszczanie jego/ich w catosci w
innych utworach w rozumieniu przepiséw o prawie autorskim. Z tytutu przyznania prawa do
stosowania zapozyczen nie przystuguje Uczestnikowi odrebne wynagrodzenie. Uczestnik, poprzez
wziecie udziatu w Konkursie, zezwala na nieoznaczanie jego autorstwa w stosowanych
zapozyczeniach. Prawo do stosowania zapozyczen przystuguje na terytorium catego swiata.

Uczestnik, jako tworca/wspoéttworca Utworu oswiadcza, ze zobowigzuje sie do niewykonywania
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wszystkich osobistych praw autorskich, w tym w szczegdlnosci uprawnien zwigzanych
z integralnoscig Utworu/6w oraz nadzorem autorskim nad korzystaniem z Utworu/éw oraz
uprawnien do oznaczania Utworu/6w oznaczeniami lub nazwiskiem Uczestnika.

Uczestnik, bez prawa do wynagrodzenia, udziela Organizatorowi nieodwotalnego zezwolenia na
ingerencje w integralnos¢ Utworu/dw, w tym w szczegdlnosci na wykorzystywanie czesci
Utworu/éw, tgczenie jego/ich z innymi utworami lub dzietami niestanowigcymi utworéw. Takie
zezwolenie skuteczne jest na terytorium wszystkich panstw swiata.

Uczestnik zobowigzuje sie zwolni¢ Organizatora od wszelkich roszczeh osoéb trzecich powstatych w
zwigzku z faktem, ze w dacie udzielenia licencji lub przeniesienia jakichkolwiek praw, nie
przystugiwaty one Uczestnikowi, w zakresie okreslonym w Regulaminie. W razie postepowania
sgdowego, Uczestnik wstgpi w miejsce Organizatora albo gdy taka zmiana podmiotowa okaze sie
niemozliwa, wezmie udziat w sprawie razem z Organizatorem po stronie pozwanej, chyba, ze
Organizator wyraznie postanowi odmiennie. Uczestnik zobowigzany jest w razie jakichkolwiek
roszczenh osoéb trzecich, do udostepnienia Organizatorowi wszelkiej dostepnej dokumentaciji.

Z chwilg wreczenia Nagrody zwycigskiemu Uczestnikowi, zdefiniowanej w art. Il ust. 1 Regulaminu,
Organizator nieodpfatnie nabywa, ze skutkiem na terytorium catego Swiata, autorskie prawa
majatkowe do nagrodzonych Utworéw w formie zgtoszonej oraz fragmentéw, przerdébek i innych
opracowan. Autorskie prawa majagtkowe przechodzg na Organizatora na ponizszych polach
eksploatacji, bez prawa do odrebnego wynagrodzenia na kazdym z nizej wymienionych pol:

a) korzystanie w ramach promociji, w tym w szczegdélnosci wykorzystywanie w materiatach
promocyjnych, niezaleznie od formy materiatéw reklamowych lub ich wielkosci, techniki
utrwalania oraz miejsca ekspozycji, jak rowniez od ich ilosci, naktadu, techniki
sporzadzenia i sposobu dystrybucji;

b) umieszczanie na opakowaniach towaréw;

c) zapisywanie i odtwarzanie w pamieci komputerow lub przesytanie za pomocg sieci
komputerowych (w tym w szczegdlnosci przy wykorzystaniu sieci Internet), umieszczanie
lub wykorzystywanie w bazach danych;

d) publiczne rozpowszechnianie w sieci Internet, w szczegdlnosci poprzez zamieszczenie na
stronach WWW;

e) utrwalenie, kopiowanie, zwielokrotnienie i wydanie drukiem, catoéci lub czesci, Utworu
w dowolnej formie, w tym w formie publikacji ksigzkowej lub prasowej;

f) utrwalanie, kopiowanie, zwielokrotnienie oraz nagrywanie, catosci lub czesci Utworu, za
pomocg technologii analogowej, cyfrowej lub optycznej, na wszelkich nosnikach, w tym w
szczegolnosci: pltyta fotograficzna, fotografia cyfrowa, CD, video CD, CD-l, CD-Plus,
improved CD, CD-I music, photo-CD-portfolio, CD-DA, EBG (electronic graphical book),
EBXA, CD-Rom, MD, dyski laserowe, karty magnetyczne, DAT, DVD, DCC, fot-CD, CD-
Rom-XA, dyskietki, karty pamieci, MOD, MP3, CD-SD, HD-CD, HDTV, minidyski, tasmy
magnetyczne, kasety, kasety video;

g) utrwalanie, zwielokrotnianie, kopiowanie, catosci lub czesci Utworu, za pomocg wszelkich
technologii, we wszystkich skalach, w wersjach dwu- i trojwymiarowej, w tym z
zastosowaniem technologii cyfrowych, analogowych lub optycznych, druk, zapis na ptycie
fotograficznej, offset, drukowanie na folii samoprzylepnej, nadrukowywanie, drukowanie
(nanoszenie) na wszelkich materiatach;

h) wykorzystywanie, catosci lub czesci Utworu, na opakowaniach produktéw, w tym napojow
alkoholowych oraz w celu oznaczania ustug;

i) wykorzystywanie, catosci lub czesci Utworu, w celach i na srodkach przeznaczonych do
reklamy lub promociji produktow i ustug, w tym napojéw alkoholowych, niezaleznie od formy
i tresci materiatéw reklamowych, ich wielko$ci, materiatow, z ktdrych zostaty sporzgdzone,
techniki utrwalania oraz miejsca ekspozycji, w tym w broszurach, ulotkach, wizytéwkach
reklamowych i katalogach niezaleznie od ich ilosci, naktadu, techniki sporzadzenia i
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sposobu dystrybucji;

i) wykorzystywanie, wyswietlanie, prezentacja, w tym publicznie, catosci lub czesci Utworu,
w dowolnych okolicznosciach oraz w dowolnym celu, w tym w szczegélnosci w celach
marketingowych, promocyjnych, reklamowych, produkcyjnych, artystycznych oraz
charytatywnych, w szczegoélnosci za pomocg technik analogowych lub cyfrowych,
transmisji ,na zywo”, na ekranach, ekranach video, ekranach plazmowych/lcd/led,
projektorach, promieniach laserowych, dla ograniczonej lub nieograniczonej liczby osob;

k) zapisywanie lub odtwarzanie, catosci lub czesci Utworéw, w pamieci wszelkich
komputerdéw oraz przesytanie w ramach sieci komputerowych, catosci lub czesci;

I) umieszczanie w pamieci komputeréw, catosci lub czesci Utwordw, w celu udostepnienia w
sieci Internet oraz w innych sieciach, a takze na jakichkolwiek stronach i serwisach
internetowych, w tym w szczegdlnosci w serwisach spotecznosciowych;

m) nadawanie za pomocg wizji przewodowej albo bezprzewodowej, catosci lub czesci Utworu,
przez stacje naziemna, za posrednictwem satelity lub sieci komputerowych;

n) udzielanie wytgcznych i niewytgcznych licencji, odptatnie lub nieodptatnie, bez ograniczen
terytorialnych;

0) eksploatacje na wszystkich polach eksploatacji okreslonych w art. 50 Ustawy, t.:

e W zakresie utrwalania i zwielokrotniania Utworu - wytwarzanie okreslong technikg
egzemplarzy Utworu, w tym technikg drukarska, reprograficzng, zapisu
magnetycznego oraz technikg cyfrowa;

e w zakresie obrotu oryginatem albo egzemplarzami, na ktérych Utwoér utrwalono -
wprowadzanie do obrotu, uzyczenie lub najem oryginatu albo egzemplarzy;

e W zakresie rozpowszechniania Utworu w sposob inny niz okreslony w tiret drugi -
publiczne wykonanie, wystawienie, wyswietlenie, odtworzenie oraz nadawanie i
reemitowanie, a takze publiczne udostepnianie Utworu w taki sposéb, aby kazdy
mogt mie¢ do niego dostep w miejscu i w czasie przez siebie wybranym.

[l Nagrody

1. Po zakonczeniu konkursu Komisja Konkursowa oceni Zgtoszenia i kierujgc sie kryteriami
okreslonymi w rozdz. Il ust. 3 wyloni Zwyciezcow Konkursu. Kazdy Zwyciezca otrzyma jedng
Nagrode.

2. W konkursie przyznanych zostanie:

a. 60 (stownie: sze$édziesigt) Nagréd | stopnia, w postaci zestawu, w sktad ktérego wchodza:
bluza Wyborowa x Warsaw Saints oraz zestaw butelek Wyborowa o tgcznej wartosci 384
zt brutto (stownie: trzysta osiemdziesiat cztery ztote).

b. 100 (stownie: sto) Nagréd Il stopnia, w postaci zestawu, w skfad ktérego wchodzg: czapka
Wyborowa x Warsaw Saints oraz zestaw butelek Wyborowa o tgcznej wartosci 194 zt
brutto (stownie: sto dziewiecdziesiat cztery ziote).

c. 100 (stownie: sto) Nagréd lll stopnia, w postaci zestawu butelek Wyborowa o fgcznej
wartosci 81 zt brutto (stownie: osiemdziesigt jeden ztotych).

3. Wyglad nagréd moze nieznaczenie odbiegaé od wizualizacji przedstawionych w materiatach
konkursowych.

4. W terminie do 10 dni roboczych od daty zakonczenia Konkursu Agencja poinformuje poszczegdinych
Zwyciezcow wiadomoscig na adres e-mail wskazany w formularzu zgtoszeniowym, o wygranej, z
prosbg o informacje, jakie bedg potrzebne do wystania Nagrody.



o

Kazda Nagroda zostanie powiekszona o dodatkowg nagrode pieniezna, w wysokosci ustalonej w
nastepujacy sposob:

(A+0,9)— A
gdzie A oznacza warto$¢ danej Nagrody.

Przed wydaniem Nagrody zryczattowany podatek dochodowy od nagrod w Konkursie zostanie
pobrany z kwoty nagrody pienieznej. Poprzez odebranie Nagrody Zwyciezca wyraza zgode na
pobranie kwoty nagrody pienieznej przez Organizatora i przeznaczenie jej na zaptate podatku
dochodowego.

W przypadku, gdy pojawig sie zastrzezenia co do posiadania przez Zwyciezce petni praw autorskich
do utworu lub jego czesci zawartego w Zgtoszeniu lub zezwolenia na rozpowszechnianie wizerunku
0s0b trzecich, Zwyciezca ma 3 dni na przedstawienie dowoddéw $wiadczacych o posiadaniu przez
niego petni tych praw. W przeciwnej sytuacji Zwyciezca traci prawo do Nagrody, a Organizator nie
jest zobowigzany do przyznania Nagrody innemu Uczestnikowi.

Zwyciezca nie ma prawa do wymiany Nagrody na ekwiwalent pieniezny albo na inng rzecz ani
Swiadczenie.

W przypadku, gdy okaze sie, ze Zwyciezcg jest osoba, ktdra nie spetnia warunkéw okreslonych
w art. | ust. 4 Regulaminu, osoba taka traci prawo do Nagrody.

IV  Wydanie Nagréd

Kazdy ze Zwyciezcow, pod rygorem utraty prawa do Nagrody, jest zobowigzany do przestania
swoich danych niezbednych do doreczenia Nagrody.

W przypadku niepodania przez Zwyciezce Konkursu petnych danych niezbednych do przekazania
Nagrody, w terminie 5 dni roboczych od dnia otrzymania informacji od Organizatora lub ujawnienia
innych okolicznosci traci on/ona prawo do Nagrody, a Organizator wytoni w jego miejsce kolejnego
Zwyciezce, ktory otrzyma Nagrode.

Nagrody zostang przestane kurierem na koszt Organizatora, wysytka nastgpi w terminie do 2
miesiecy od daty zakonczenia konkursu.

Nagrody moga by¢ wydane wytgcznie Zwyciezcom Konkursu.
Nagrody moga zosta¢ wystane tylko na adres, bedacy na terenie Rzeczypospolitej Polskie;.

W przypadku dwukrotnego nieodebrania przesytki z nagrodg przez Zwyciezce Konkursu, nagroda
pozostaje do dyspozycji Organizatora.

V Postepowanie reklamacyjne

Wszelkie ewentualne reklamacje dotyczgce Konkursu Uczestnicy powinni zgtasza¢ Agencji za
pomocg wiadomosci na adres e-mail: konkurs@brandkolektyw.pl.

Reklamacja powinna zawierac¢:

a) imie i nazwisko osoby wnoszacej reklamacije, nr. telefonu kontaktowego,
b) doktadny opis reklamacji i zgdanie skarzgcego,

¢) nazwe Konkursu, przyblizong date i godzine przystgpienia do Konkursu.



. Osoba sktadajgca reklamacje zostanie powiadomiona o jej rozpatrzeniu niezwiocznie, nie pdzniej
niz w ciggu 14 (czternastu) dni od dnia ich otrzymania przez Agencje, za pomocg wiadomosci e-mail.

. Agencja i Organizator bedag rozpatrywac reklamacje Uczestnikbw na podstawie postanowien
Regulaminu.

. Postepowanie reklamacyjne jest dobrowolne i nie wytgcza prawa Uczestnika do niezaleznego od
postepowania reklamacyjnego dochodzenia roszczen na drodze postepowania sgdowego.

VI Dane osobowe

. Administratorem danych osobowych podanych przez Uczestnikow Konkursu jest WYBOROWA S.A.,
z siedzibg w Poznaniu ul. Janikowska 23, 61-070 Poznan, wpisana do rejestru przedsiebiorcow
prowadzonego przez Sad Rejonowy Poznan - Nowe Miasto i Wilda w Poznaniu, VIII Wydziat
Gospodarczy Krajowego Rejestru Sgdowego pod numerem KRS 0000034442, posiadajgca numer
REGON 631000141, NIP: 777-00-03-038.

. Dane osobowe bedg przetwarzane przez Organizatora i Agencje w celach zwigzanych z
przeprowadzeniem Konkursu, oceny zgtoszen, rozstrzygniecia wynikow Konkursu, dostarczenia
nagrody i rozliczenia Konkursu. Informujemy, ze Uczestnik ma prawo zgdania dostepu do swoich
danych osobowych, ich sprostowania, usuniecia, ograniczenia przetwarzania oraz przeniesienia
danych, a takze wyrazenia sprzeciwu wobec przetwarzania swoich danych osobowych. W tym celu
prosimy o kontakt pod adresem e-mail: regulamin@wyborowa.com. Uczestnik ma réwniez prawo
ztozenia skargi do organu nadzorczego - Prezesa Urzedu Ochrony Danych Osobowych. Podstawg
przetwarzania podanych danych jest uzasadniony interes administratora, jakim jest organizacja
konkursu w celach promocji Wyborowa (art. 6 ust. 1 lit f RODO). W przypadku, w ktérym Uczestnik
otrzyma Nagrode za udziat w Konkursie, przepisy prawa mogg zobowigzywac¢ Organizatora do
przetwarzania danych osobowych réwniez w celu wykonania obowigzkéw Organizatora
wynikajgcych z prawa podatkowego — w takim przypadku przetwarzanie bedzie sie¢ odbywac na
podstawie przepiséw prawa. Dane osobowe bedg przechowywane do czasu zakonczenia Konkursu,
a w przypadku, gdy Uczestnik otrzyma Nagrode za udziat w Konkursie, dane osobowe Uczestnika
bedag przechowywane przez okres wymagany przepisami prawa.

. Podanie danych osobowych jest dobrowolne, ale niezbedne do wziecia udziatu w Konkursie. Dane
osobowe Uczestnika bedg powierzone do przetwarzania agencji reklamowej o nazwie: Brand
Kolektyw sp. z.0.0. (petne dane w pkt 1.2 Regulaminu), dla celéw zwigzanych z przeprowadzeniem
Konkursu. Wiecej informacji o przetwarzaniu Twoich danych osobowych znajdziesz w Polityce

Prywatno$ci.

. Organizator informuje, ze podanie danych osobowych jest dobrowolne, ale niezbedne do wydania
Nagrod, a w przypadku, gdy wartos¢ Nagrody przekroczy wysokosé, od ktdrej zgodnie z ustawg o
podatku dochodowym od oso6b fizycznych naliczany jest podatek dochodowy, podanie danych
osobowych jest wymogiem ustawowym. Brak podania danych osobowych uniemozliwi wydanie
Nagrody lub naliczenie i odprowadzenie naleznego podatku dochodowego.

. Organizator moze powierzy¢ przetwarzanie danych osobowych rowniez przez podmioty, ktére
Swiadczg na rzecz Organizatora ustugi wsparcia informatycznego, ustugi ksiegowe lub ustugi
logistyczne (w tym doreczenie nagrod).

VIl Postanowienia koncowe
. Biorac udziat w Konkursie, Uczestnik potwierdza, ze spetnia wszystkie warunki, ktére uprawniajg go

do udziatu w Konkursie, oraz wyraza zgode na udziat w Konkursie na zasadach okreslonych
w Regulaminie, a w szczegoélnosci Uczestnik zobowigzuje sie nie ingerowac¢ w przebieg Konkursu
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w spos6b naruszajacy jego zasady oraz przebieg zamierzony przez Organizatora.

. Organizator ma prawo wykluczy¢ Uczestnika z udziatu w Konkursie w przypadku naruszenia przez
Uczestnika postanowien Regulaminu.

. Niniejszy Regulamin dostepny jest na stronie konkursowej oraz w biurze Organizatora
w Warszawie (ul. Ztota 59).

. Organizator nie ponosi odpowiedzialnosci za podanie przez Uczestnika niewtasciwych Ilub
nieprawdziwych danych dotyczacych adresu zamieszkania lub innych danych uniemozliwiajgcych
lub opdzniajgcych wreczenie przez Organizatora Nagrod w zwigzku z prowadzeniem Konkursu.

. Konkurs nie jest grg losowag w rozumieniu art. 2 ust. 1 ustawy z dnia 19 listopada 2009 r. o grach
hazardowych i nie podlega regulacjom zawartym w ww. ustawie i rozporzgdzeniach wykonawczych
do tej ustawy.

. W sprawach nieuregulowanych Regulaminem stosuje sie odpowiednie przepisy Kodeksu cywilnego.

. Regulamin wchodzi w zycie z dniem opublikowania na Stronie konkursowej.

Organizator



